Plan dziatan Tatrzanskiej Agencji Rozwoju, Promociji

i Kultury na rok 2025

Organizacja i koordynacja wydarzen

1.

Marka Tatrzanska 2024 (7 marca) — gala ,Marki Tatrzanskiej” 2024 odbyta sie
w Muzeum Tatrzanskim (w gmachu gtéwnym i filii Palace ). Wydarzenie to ma na celu
uhonorowanie lokalnym certyfikatem jakosci twdrcéw, ktérzy przyczyniajg sie
do powstania najwyzszej jakosci ustug i produktéw w regionie. W biezgcym roku
przyznano 5nagrod w 3 kategoriach (produkty spozywcze; wyroby, produkty
rekodzielnicze; ustugi gastronomiczne, handlowe, noclegowe).

20. Rocznica Smierci Jana Pawta Il (2 kwietnia) — wspdtorganizowane wydarzen razem
z Powiatem Tatrzanskim oraz gminami wchodzgcymi w jego skfad (szczegétowy wykaz
— plakat w zataczeniu)

Konkurs Muzyk Podhalanskich i Spiewakow Ludowych (6 kwietnia) — wydarzenie
wspotorganizowane ze Starostwem Powiatowym w Nowym Targu, PCK w Nowym
Targu, MCK ,Sokoét” w Nowym Saczu. Jest to jedno z najwazniejszych wydarzen
kultywujacych i promujgcych autentyczng kulture Podhala. Jego celem jest
przekazywanie tradycji muzycznych miodszym pokoleniom oraz docenienie i
wyrdznienie artystow ludowych, ktérzy pielegnuja unikalne formy spiewu, gry i
repertuaru goéralskiego. Laureaci otrzymujg rekomendacje do udziatu w Ogdlnopolskim
Festiwalu Kapel i Spiewakéw Ludowych w Kazimierzu Dolnym

XVIII Miedzynarodowe Forum Gorskie (6-7 czerwca) — konferencja naukowa w roku
2025 zatytutowana WOLNOSC-PODHALE-KOMUNIKACJA, w catoéci poéwiecona
sylwetce ks. prof. Jozefa Tischnera. Wydarzenie odbywa sie w 25. rocznice jego Smierci
oraz z okazji ustanowienia przez Senat Rzeczpospolitej Polskiej roku 2025 rokiem
ks. Jézefa Tischnera.

XXIV Tatrzanskie Wici (6 lipca-14 wrzesnia) — sg to cykliczne wydarzenia kulturalne
(w biezagcym roku 16 wydarzen), ktére odbywajg sie na Podhalu — w powiecie
tatrzanskim —  latem. Celem wydarzen jest kultywowanie bogatych tradycji
charakterystycznych dla danej miejscowosci. Na kazdej z imprez Tatrzanskich Wici
bedzie odbywac sie zbidrka na rzecz budowy, jakg rozpoczat zakopianski oddziat
Polskiego Stowarzyszenia Osdb Niepetnosprawnych Intelektualnie.

XVI Europejskie Targi Produktéw Regionalnych (8-12 sierpnia) — wydarzenie
organizowane w celu promowania tradycyjnych wyrobdéw lokalnych z réznych regionéw
Polski i Europy. Targi gromadzg producentdéw zywnosci, rekodzielnikow, rzemiesinikéw,
oferujgc odwiedzajgcym wyjgtkowa okazje do poznania bogactwa kulturowego
i kulinarnego roznych zakatkdéw kontynentow. W programie znajdujg sie takze pokazy,



warsztaty, koncerty i konkursy kulinarne. Tego roku w trakcie Targow bedzie miato
miejsce szczegdlne wydarzenie — 500-lecie rodu Gasienicow.

7. Konkurs Fotograficzny Tatrzanska Jesien 2025 (wrzesien/paidziernik) — celem
konkursu jest uchwycenie piekna tatrzanskiej przyrody w jesiennej odstonie oraz
promowanie indywidualnej wrazliwosci uczestnikdw na urok goérskiego krajobrazu.
Skierowany jest zaréwno do profesjonalistéw, jak i amatoréw fotografii niezaleznie od
wieku.

Odswiezenie strony internetowej www.tatry.pl i www.produkty-regionalne.eu

W 2025 roku Tatrzaniska Agencja Rozwoju, Promocji i Kultury podjeta dziatanie modernizacji
serwisu internetowego www.tatry.pl i www.produkty-regionalne.eu, bedgce gtéwnym

kanatem informacyjnym i promocyjnym regionu. Celem odswiezenia strony byto zwiekszenie
jej funkcjonalnosci, przejrzystosci i atrakcyjnosci wizualnej oraz dostosowanie jej do aktualnych
standardéw technologicznych i potrzeb uzytkownikéw —w tym oséb z niepetnosprawnosciami.

Nowa wersja serwisu oferuje czytelng strukture tresci, uproszczong nawigacje, lepsza
integracje z mediami spotecznosciowymi.

Wykorzystanie sSrodkéw z Krajowego Funduszu Szkolen

Pozyskano dofinansowanie na zakup szkolenia z Krajowego Funduszu Szkoleniowego
z Powiatowego Urzedu Pracy w Zakopanem.

Szkolenie pn. ,,Kompetencje cyfrowe — wykorzystanie Sztucznej Inteligencji w Automatyzacji i
Optymalizacji Proceséw Sprzedazowych w Mediach Spotfeczno$ciowych”  zostato
przeprowadzone w dniach 12 —18.05.2025r.

Miato ono na celu pokazanie jak:

e skutecznie dotrze¢ do nowych klientow,
o zwiekszyé zasieg dziatarn marketingowych,
e targetowac reklamy, personalizowa¢ tresci, automatyzowa¢ komunikacje z odbiorcami.

Skutkiem dtugofalowym szkolenia powinien by¢ wzrost kompetencji zespotu TARPIK, wzrost
zainteresowania naszym regionem oraz lepszg widocznos¢ Agencji promujacej lokalny region.

Strategia Rozwoju Powiatu Tatrzanskiego do roku 2027 (z perspektywa roku 2030)

Powiat Tatrzanski przygotowuje sie do opracowania i wdrozenia wspdlnej strategii promocji
dla catego regionu. W zwigzku z tym 27.05.2025 r. zostato zorganizowane przez Panig Agate
Wojtowicz — przewodniczgcg Rady Powiatu Tatrzaniskiego szkolenie, ktére dotyczyto strategii
promocji, jako narzedzia budowania marki. Odbyto sie ono w celu podniesienia kompetenc;ji
zespotu TARPIK (oraz innych instytucji kultury, jednostek samorzadowych) w zakresie
nowoczesnych metod promocji regionu, budowania marki powiatu oraz nawigzywania
wspotpracy z przedstawicielami innych instytucji samorzgdu terytorialnego i instytucji kultury.
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