UCHWALA NR XV1/116/25
RADY POWIATU TATRZANSKIEGO

z dnia 23 pazdziernika 2025 r.

w sprawie: zmiany uchwaly ustanawiajacej Marke Tatrzanska.

Na podstawie art. 12 pkt 11 ustawy z dnia 5 czerwca 1998r. o samorzadzie powiatowym (tekst jednolity:
Dz. U. z2024r., poz. 107 z pézn. zm.) 1 art. 3 ust. 1 ustawy z dnia 21 grudnia 1978r. o odznakach i mundurach
(tekst jednolity: Dz. U. z 2023r., poz. 76) RADA POWIATU TATRZANSKIEGO uchwala, co nastepuje :

§1.

W zatagczniku do Uchwaly Nr XLIX/345/23 Rady Powiatu Tatrzanskiego z dnia 2 listopada 2023 r.
stanowigcego Regulamin przyznawania iposlugiwania si¢ znakiem promocyjnym ,,Marka Tatrzanska”
wprowadza si¢ nastepujace zmiany:

1. w § 6 ust. 12 uzupetnia si¢ zapis ,,- Cztonek Kapituty”
2. § 16 ust. 1 otrzymuje nastepujace brzmienie:
1.,,Przyznanie znaku MT odbywac si¢ bedzie w siedmiu kategoriach:

a) pierwsza kategoria — artykuly spozywcze iprodukty gastronomiczne (artykuty iprodukty oferowane
u producenta, w sklepie, u rolnika (np. konfitura z owocéw r6zy)), produkt musi by¢ opisany szczegdtowo,
nie ogoblnie (np. pieczywo),

b) druga kategoria — produkty regkodzielnicze iwyroby uzytkowe (produkt Ilub linia produktow
rekodzielniczych z okreslonym wyroznikiem (np. kubek, spinka goralska, gorset, haft tradycyjny)); produkt
musi by¢ opisany szczegoétowo, nie moze by¢ ogolny (np. ,,rekodzieto z gliny”, ,,rgkodzieto z wikliny” itp.);
wyrdb uzytkowy jako produkt znajdujacy zastosowanie w zyciu codziennym, np. w gospodarstwie
domowym, w szkole, w zaktadzie pracy, jako opakowanie dla produktow,

c) trzecia kategoria - ushugi gastronomiczne (znak MT moga otrzymaé producenci lokalni zywnosci,
restauracje, gospody, karczmy, bary, punkty gastronomiczne, ustugi cateringowe — oferujace m.in. potrawy
z/na bazie produktow i przepisow lokalnych; znak moze by¢ przyznany wylacznie na oferte swiadczona
w zakladach zywienia, powstajaca w zakltadach gastronomicznych, podstawowa oferta jest ustuga, w ramach
ktorej klient korzysta z niej w zaktadzie),

d) czwarta kategoria — ustugi hotelarskie (hotele, pensjonaty, zajazdy, gospodarstwa agroturystyczne, pokoje
goscinne, schroniska mlodziezowe, campingi, pola namiotowe itp.; podstawowa oferta jest ustuga, w ramach
ktorej klient korzysta z noclegdw lub przyjezdza na dluzszy pobyt),

e) piata kategoria - oferta turystyczno-rekreacyjna iedukacyjna (przewodnicy lokalni, organizatorzy
splywow/imprez/rajdow/wydarzen/zlotow/wypraw np. kajakowych, konnych, rowerowych, wypozyczalnie
sprzetu tj. jezdziecki, rowerowy, kajakowy, obserwacyjny, szkoltki jezdzieckie, przewozy bryczka, towiska,
tour-operatorzy z oferta lokalng, oferta dla turystyki kwalifikowanej, np. dla 0s6b niepetnosprawnych;
podstawowa ofertg sg ustugi, dzigki ktorym klienci moga zapozna¢ si¢ blizej z bogactwem przyrodniczym,
dziedzictwem kulturowym obszaru oraz wiodacymi gateziami turystyki przyjaznej srodowisku i turystyki
aktywnej jak np. turystyka piesza, konna, rowerowa, kajakowa itp., czy kulturowej; osrodki edukacji
ekologicznej, zielone szkoty, oferta edukacyjna na szlakach turystycznych i $ciezkach przyrodniczych,
warsztaty dla dzieci, mtodziezy i dorostych itp.; podstawg jest ustuga oparta o staly program i materialy
dydaktyczne, ktore edukuja w ramach zorganizowanych zaje¢ mieszkancow i turystow (m.in. grupy szkolne)
na temat regionu, waloréw przyrodniczych, dziedzictwa kulturowego i historycznego,

f) szosta kategoria - dziatalnos¢ kulturalno-artystyczna,

g) siodma kategoria - stowarzyszenia, fundacje i osoby fizyczne dziatajace spotecznie, nie objete w kategoriach
a) do ).”
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§2.

Ustala si¢ nowe brzmienie zatacznika nrl do Regulaminu w brzmieniu stanowigcym zatacznik do niniejszej
Uchwaty

§3.

Wykonanie Uchwaty zleca si¢ Zarzadowi Powiatu Tatrzanskiego.

§ 4.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczaca Rady
Powiatu Tatrzanskiego

mgr Elzbieta
Agata Wojtowicz
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Zatacznik

do Uchwaly Nr XV1/116/25
Rady Powiatu Tatrzanskiego
z dnia 23.10.2025 1.

REGULAMIN PRZYZNAWANIA, UZYWANIA I POSLUGIWANIA SIE ZNAKIEM
PROMOCYJNYM ,MARKA TATRZANSKA”

§1

O prawo do uzywania i postugiwania si¢ towarowym znakiem promocyjnym Marka
Tatrzanska, zwanym dalej w regulaminie znakiem MT, moga ubiegaé si¢ osoby fizyczne,
podmioty gospodarcze 1 organizacje spoteczne dzialajgce na obszarze Powiatu Tatrzanskiego.

§2

Znak MT przyznawany jest na mocy decyzji Kapituty znaku MT.

§3

1. Wnhnioski o przyznawanie prawa do postugiwania si¢ znakiem MT w danym roku nalezy
sktada¢ do 31 grudnia.

2. Wnhnioski powinny zosta¢ zlozone w siedzibie Kapituly znaku MT na stosownym druku
stanowigcym zatacznik do regulaminu.

§ 4

1. Znak MT stanowi wlasno$¢ powiatu Tatrzanskiego. Uzytkowanie znaku MT jest
nieodptatne.
2. Znak MT jest zastrzezony i obejmuje: znak graficzny z opisem i rokiem przyznania.

§5

Przedstawicieli do Kapituly znaku MT desygnuja: Marszatek Wojewodztwa
Matopolskiego, Zarzad Powiatu Tatrzanskiego, Burmistrz Miasta Zakopane, Wojtowie Gmin
Powiatu Tatrzanskiego, organizacje gospodarcze i spoteczne dziatajace na terenie Powiatu
Tatrzanskiego.

§6

W sktad Kapituty znaku MT wchodza:
1. Przewodniczacy Rady Powiatu Tatrzanskiego - Przewodniczacy Kapituty
2. Czlonek Zarzadu Powiatu - Wiceprzewodniczacy Kapituly
3. Dyrektor Tatrzanskiej Agencji Rozwoju Promoc;ji i Kultury - Sekretarz Kapituty
4. Radca Prawny Powiatu Tatrzanskiego - Czlonek Kapituty
5. Przedstawiciel Cechu Rzemiost Réznych - Czlonek Kapituty
6. Przedstawiciel Gminy Biaty Dunajec - Cztonek Kapituly
7. Przedstawiciel Gminy Bukowiny Tatrzanskiej - Czlonek Kapituty
8. Przedstawiciel Gminy Koscielisko - Cztonek Kapituly
9. Przedstawiciel Gminy Poronin - Cztonek Kapituly
0. Przedstawiciel Gminy Zakopane - Cztonek Kapituty

—
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11. Przedstawiciel Tatrzanskiej Izby Gospodarczej — Czlonek Kapituty
12. Przedstawiciel Marszatka Wojewddztwa Matopolskiego — Cztonek Kapituty.

§7

Siedzibg Kapituty znaku MT jest siedziba Tatrzanskiej Agencji Rozwoju, Promocji
1 Kultury w Zakopanem.
§8

Wszelkie decyzje Kapituly znaku MT, w tym dotyczace przyznania znaku MT
1 zatwierdzenia warunkéw jego uzytkowania, sg podejmowane zwykla wickszoscig glosow
w glosowaniu tajnym.

§9
Kazdemu Cztonkowi Kapituty znaku MT przystuguje w glosowaniu jeden glos.
§10

1. Decyzje Kapituty znaku MT sporzadzane sa w formie pisemnej. Decyzja przyznajaca
prawo uzytkowania znaku musi zawiera¢: stanowisko Kapituly, okreslenie warunkow
uzywania znaku MT, okreslenie przedmiotu decyzji, dat¢ podjecia decyzji.

2. Decyzje podjeta przez Kapitute podpisuje Przewodniczacy, Wiceprzewodniczacy
1 Sekretarz Kapituty.

3. Kapituta nie uzasadnia decyzji o przyznaniu lub odmowie przyznania znaku MT.

§11
Towary lub ustugi, ktére moga by¢ oznaczone znakiem MT:

a) s3 zwigzane z terenem Powiatu Tatrzanskiego: Gming Poronin, Gming Koscielisko,
Gming Bialy Dunajec, Gming Bukowina Tatrzanska, Gming Zakopane,

b) powinny kojarzy¢ si¢ z regionem i miejscem w jakim sg wytwarzane,

c) powinny by¢ w ciaglej sprzedazy i ogdlnie dostepne,

d) powinny by¢ wytwarzane 1 promowane w zgodzie z zasadg ,przyjazny dla
srodowiska” w kazdej fazie produkcji, sprzedazy i biodegradacji,

e) powinny by¢ rozpoznawalne, kojarzone z konkretnym wytworca,

f) powinny promowac region, w ktorym powstaty,

g) sa bezpieczne dla ludzi i srodowiska,

h) spetniaja wymogi jakosciowe i normy bezpieczenstwa dla danej grupy wyboréw
w $wietle aktualnie obowigzujacych przepisow,

1) podlegaja statej kontroli (zewnetrznej 1 wewnetrznej) w zakresie jakosci
1 przestrzegania procedur wytwarzania,

§12

Podmiot ubiegajacy si¢ przyznanie znaku MT powinien:
a) mie¢ uregulowane wszelkie zobowigzania wobec kontrahentow, budzetu panstwa
1 jednostek samorzadowych,
b) uczciwie §wiadczy¢ ustugi, wytwarzac i sprzedawac produkty wysokiej jakosci,
c) wykazac si¢ rzetelnym stosunkiem do pracownikow,
d) prowadzi¢ dziatalno$¢ zgodnie z wymogami ochrony §rodowiska.
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§13

Przyznanie znaku MT uprawnia do:
a) korzystania ze znaku graficznego poprzez oznakowanie wyroznionych towarow
1 ustug,
b) umieszczania informacji o wyrdznionych towarach, ustugach w materiatach
promocyjnych i drukach reklamowych, stronach internetowych itp.,
c) wykorzystania w prowadzonych kampaniach reklamowych poprzez wskazanie
wyroznionych towaréw i1 ustug.

§14

—_—

Kapituta ma prawo do cofnig¢cia decyzji uzywania znaku MT.
2. Decyzje o cofnigciu uzywania znaku MT podejmowane sg przez Kapitule w tym samym
trybie jaki obowigzuje przy przyznaniu znaku.

§ 15

Decyzje Kapituly o przyznaniu i cofnigciu znaku MT beda kazdorazowo oglaszane
publicznie w prasie, mediach i na stronie internetowej www.tatry.pl.

§16

1. Przyznanie znaku MT odbywac si¢ bedzie w siedmiu kategoriach:

a) pierwsza kategoria — artykuty spozywcze 1 produkty gastronomiczne (artykuty i
produkty oferowane u producenta, w sklepie, u rolnika (np. konfitura z owocow
r6zy)), produkt musi by¢ opisany szczegdtowo, nie ogdlnie (np. pieczywo),

b) druga kategoria — produkty rekodzielnicze i wyroby uzytkowe (produkt lub linia
produktow rekodzielniczych z okreslonym wyr6znikiem (np. kubek, spinka goralska,
gorset, haft tradycyjny)); produkt musi by¢ opisany szczegélowo, nie moze by¢
og6lny (np. ,,rekodzieto z gliny”, ,,rekodzieto z wikliny” itp.); wyrob uzytkowy jako
produkt znajdujacy zastosowanie w zyciu codziennym, np. w gospodarstwie
domowym, w szkole, w zakladzie pracy, jako opakowanie dla produktéw,

c) trzecia kategoria - ustugi gastronomiczne (znak MT mogg otrzymac¢ producenci
lokalni zywnosci, restauracje, gospody, karczmy, bary, punkty gastronomiczne, ustugi
cateringowe — oferujace m.in. potrawy z/na bazie produktéw i przepisoOw lokalnych;
znak moze by¢ przyznany wylacznie na ofert¢ §wiadczong w zaktadach zywienia,
powstajaca w zaktadach gastronomicznych, podstawowa ofertg jest ustuga, w ramach
ktorej klient korzysta z niej w zaktadzie),

d) czwarta kategoria — ustugi hotelarskie (hotele, pensjonaty, zajazdy, gospodarstwa
agroturystyczne, pokoje goscinne, schroniska mlodziezowe, campingi, pola
namiotowe itp.; podstawowa ofertg jest ustuga, w ramach ktorej klient korzysta z
noclegdw lub przyjezdza na dtuzszy pobyt),

e) piata kategoria - oferta turystyczno-rekreacyjna i edukacyjna (przewodnicy lokalni,
organizatorzy sptywow/imprez/rajdow/wydarzen/zlotow/wypraw np. kajakowych,
konnych, rowerowych, wypozyczalnie sprzetu tj. jezdziecki, rowerowy, kajakowy,
obserwacyjny, szkoiki jezdzieckie, przewozy bryczka, towiska, tour-operatorzy z
ofertg lokalna, oferta dla turystyki kwalifikowanej, np. dla os6b niepetnosprawnych;
podstawowg ofertg sg ustugi, dzieki ktorym klienci mogg zapoznac si¢ blizej z
bogactwem przyrodniczym, dziedzictwem kulturowym obszaru oraz wiodgcymi
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galeziami turystyki przyjaznej srodowisku i turystyki aktywnej jak np. turystyka
piesza, konna, rowerowa, kajakowa itp., czy kulturowej; osrodki edukacji
ekologicznej, zielone szkoly, oferta edukacyjna na szlakach turystycznych i $ciezkach
przyrodniczych, warsztaty dla dzieci, mtodziezy 1 dorostych itp.; podstawg jest ustuga
oparta o staly program i materialy dydaktyczne, ktére edukuja w ramach
zorganizowanych zaje¢ mieszkancéw i turystow (m.in. grupy szkolne) na temat
regionu, waloréw przyrodniczych, dziedzictwa kulturowego i historycznego,

f) szosta kategoria - dzialalno$¢ kulturalno-artystyczna,

g) siddma kategoria - stowarzyszenia, fundacje i osoby fizyczne dziatajace spotecznie,
nie objete w kategoriach a) do ).

2. Wyniki rozstrzygniecia konkursu zostang ogtoszone podczas wreczenia statuetek Marki
Tatrzanskie;j.

3. Przyznanie znaku MT odbywac si¢ bedzie w formie uroczystej nominacji.

4. Wnhnioskodawca jest zobowigzany do pelnego zaprezentowania przedmiotu wniosku.

§17

Do zadan Kapituty znaku MT nalezy w szczeg6lnoSci:
a) analiza przedtozonego wniosku,
b) uzgodnienie zakresu dokumentacji wymaganej do podjecia decyzji przez Kapitule,
c) przyjmowanie 1 ocena wnioskoéw zgloszonych do konkursu pod wzgledem
merytorycznym i formalnym,
d) przyznawanie certyfikatow,
e) przygotowanie protokotu z posiedzenia Kapituly w formie pisemne;.

§18

1. Obstugg administracyjng 1 techniczng przy dziataniach zwigzanych z procesem
weryfikacji 1 przyznania znaku MT zajmuje si¢ Tatrzanska Agencja Rozwoju, Promocji
1 Kultury w Zakopanem.

2. Znak MT jest udostepniany w formie elektronicznej i zostanie wyslany na adres e-mail

wskazany we wniosku.
§19

Praca Kapituty znaku MT jest koordynowana przez Przewodniczacego Kapituty,
a w razie jego nieobecnos$ci przez Wiceprzewodniczacego.

§ 20

Kapituta znaku MT moze zasigga¢ opinii ekspertow w danej dziedzinie oraz moze
podja¢ decyzje o przygotowaniu opinii lub przeprowadzeniu konsultacji na koszt Kapituty.

§21
Integralng cz¢scia niniejszego regulaminu jest wzor wniosku bedacy zatacznikiem nr 1.
§22

Postanowienia Regulaminu obowigzuja wszystkich uzytkownikow znaku MT, jak
réwniez podmioty ubiegajace si¢ o prawo do jego uzywania.
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Zatgcznik Nr 1 do Regulaminu
WNIOSEK

O UDZIELENIE PRAWA DO UZYWANIA I POStUGI WANIA SIE
ZNAKIEM PROMOCYINYM , MARKA TATRZANSKA”

I. Dane jednostki sktadajacej wniosek (osoba fizyczna, instytucja, firma)

Pelna nazwa firmy/osoby fizycznej

Adres

Telefon/fax/ e-mail

Rodzaj dziatalnosci

Osoba zarzadzajaca

II. Dane zgtaszanego produktu/ustugi/dziatalnosci

Podstawowe informacje zgtaszanego podmiotu

Imie i nazwisko/nazwa
Whnioskodawcy (na podstawie
dokumentow rejestrowych)

Adres siedziby/adres siedziby
oddziatu:

Adres do korespondencji:

Telefon/fax:

e-mail:

strona WWW:

NIP:

Numer KRS/wpis do ewidencji
lub inny numer ewidencyjny

Imie i nazwisko osoby do
kontaktu:
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Telefon osoby do kontaktu:

e-mail osoby do kontaktu:

Informacja na temat zgtaszanego produktu/ustugi

a) artykuty spozywcze i produkty gastronomiczne,
b) produkty rekodzielnicze i wyroby uzytkowe,
c) ustugi gastronomiczne,

Zgtoszenie dotyczy: /nalezy d) ustugi hotelarskie,
podkresli¢ wtasciwg jedng e) oferta turystyczno-rekreacyjna i edukacyjna,
kategorie/ f) dziatalno$¢ kulturalno-artystyczna,

g) stowarzyszenia, fundacje i osoby fizyczne dziatajace spotecznie,
nie objete w kategoriach a) do f).

Peina nazwa produktu/ustugi,
ktéra Wnioskodawca zgtasza do
znaku MT:

Opis produktu/ustugi:

(kilkuzdaniowa prezentacja
produktu/ustugi, w przypadku
produktu nalezy wymienic z jakich
materiatow/surowcow produkt
zostat wykonany, nalezy wykazac
skgqd pochodzg uzyte
materiaty/surowce (od kogo sq
kupowane) opis wytwarzania,
Sposob promocji.

III. Uzasadnienie zgloszenia (wraz z zatacznikami, ktérymi sa miedzy innymi: szczegétowy opis przedmiotu
zgloszenia, zdjecia, filmy, materialy pokazujace jego atuty, unikatowos$é, zwiazek z regionem itd. oraz
w przypadku kategorii a) i b) prébki produktu przyniesionej na spotkanie kapituly; rodzaj zatacznikow

zalezy od indywidualnej specyfiki zgtoszenia).

podpis Wnioskodawcy podpis osoby zglaszanej (reprezentanta)
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Szanowni Panstwo,
Zgodnie z art.13 ogo6lnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia
2016 1. (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016 r.) informujemy, ze:

Administratorem Panstwa danych osobowych jest Tatrzanska Agencja Rozwoju, Promocji
1 Kultury, adres: 34-500 Zakopane ul. Chramcowki 15, kontakt: email promocja@tatry.pl,
tel.: 18 20 613 20.

Kontakt z Inspektorem ochrony danych jest mozliwy poprzez adres e-mailowy:
iod@powiat.tatry.pl, telefon: 18 20 17 100 wew. 63.

Celem przetwarzania Panstwa danych osobowych przez Tatrzanska Agencje Rozwoju,
Promoc;ji 1 Kultury jest realizacja XVII edycji Konkursu o przyznanie certyfikatu Marka
Tatrzanska, a co za tym idzie wyrazaja Panstwo zgode na:

* rozpowszechnianie swojego wizerunku utrwalonego za pomoca wszelkich technik
audiowizualnych i nagraniowych w zwigzku z udzialem w wydarzeniu,

* przetwarzanie danych osobowych w zwigzku z udziatlem w wydarzeniu dla potrzeb
niezbednych do realizacji wydarzenia oraz prowadzonej dziatalno$ci kulturalnej
1 promocyjnej Tatrzanskiej Agencji Rozwoju, Promocji i Kultury, w tym na umieszczanie
ich na stronie internetowej Tatrzanskiej Agencji, Marki Tatrzanskiej oraz stronie
wydarzenia;

 udostepnianie swoich danych przez Tatrzanska Agencj¢ podmiotom wspotpracujacym przy
organizacji konkursu, lista ktérych znajduje si¢ w biurze organizatora.

Panstwa dane osobowe moga by¢ udostgpnione:

* Podmiotom przetwarzajacym dane w naszym imieniu: dostawcom ustug pocztowych,
podmiotom serwisujgcych nasze oprogramowanie oraz sprzet informatyczny;

* Organom, uprawnionym na podstawie przepisow prawa

Panstwa dane osobowe nie sg przekazywane innym podmiotom oraz nie sg przekazywane

poza Europejski Obszar Gospodarczy (EOG) lub organizacji miedzynarodowe;.

Okres przechowywania Panstwa danych osobowe wynika z przepisOw prawa na podstawie

ktorych dane przetwarzamy, w wigkszosci przypadkow dane beda przechowywane przez

okres 5 lat, na podstawie przepiséw prawa a w pozostatych przypadkach do ustania przyczyn
biznesowych.

Maja Panstwo prawo do:

* zadania od administratora dostepu do danych osobowych, ich sprostowania, usuni¢cia lub
ograniczenia przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, a takze
prawo do przenoszenia danych. Z tych praw moga Panstwo skorzysta¢ sktadajac wniosek
w sekretariacie Tatrzanskiej Agencji Rozwoju, Promoc;ji 1 Kultury. Zakres praw, z ktérych
moga Panstwo skorzysta¢, wynika z przepiséw prawa.

* wniesienia skargi do organu nadzorczego (Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych).

Podanie przez Panstwa danych osobowych jest dobrowolne, lecz w wigkszosci przypadkow
niezbedne do zawarcia umowy oraz wynikajace z przepisOw prawa.

Tatrzanska Agencja Rozwoju, Promocji i Kultury nie dokonuje zautomatyzowanego
podejmowania decyzji.
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KLAUZULA ZGODY DLA UCZESTNIKOW KONKURSOW

organizowanych przez Tatrzanska Agencj¢ Rozwoju, Promoc;ji i Kultury z siedzibg przy ulicy
Chramcowki 15, 34-500 Zakopane.

Zgodnie z art.6 ustl lit. a ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych

z dnia 27 kwietnia 2016 r. (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016 r.) wyrazam zgode na
przetwarzanie moich danych osobowych dla potrzeb przeprowadzenia XVII edycji Konkursu
o przyznanie Marki Tatrzanskie;j.

czytelny podpis Wnioskodawcy czytelny podpis osoby zgtaszanej (reprezentanta)
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